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Campagne de communication

3 séquences pour rythmer la saison, bien aprés les fétes !!!

NOVEMBRE/DECEMBRE

OUVERTURE DE LA BAIE DE SEINE
LA GRANDE DEBARQUE

n\‘

b ,,,"t

I.A GRAN
DEBAHQI?EH

5 NOVENIBRE 2026 | 194 j 00H

COOKING SHow ET gy
CHARLIE ANNE mmnsvnuﬁ:‘tgm\,

DJSET LIVE-

OCTOBRE
LANCEMENT DE LA SAISON

'/)m

~~~~~
cccccccc

Lmn

nnnnnnn

LE PLAISIR AVANT
TOUT!

Créer un pic de visibilité
pour les fétes

LE PLAISIR AVANT
TOUT !

Faire revenir la coquille dans les
habitudes deés l'ouverture

MEM

JANVIER/MARS
SOUTIEN APRES LES FETES

LE PLAISIR N'A PAS
DE SAISON !

Désacraliser la coquille
Désaisonnaliser la consommation



Campagne de communication

Avec non pas 1, mais 5 visuels !

Lancement de la saison de péche
Et de la campagne de communication
LE PLAISIR AVANT TOUT

Utilisation : site Internet, RS, presse

A partir du j i 1er r
a partir du jeudi 1" octobre VISUEL1 <&

=a
uuuuuu
NORMANDIE A
FILIERE MER e
ANCRES & ENGAGES

MEM




Campagne de communication

\ =Coquille
\\ Saint

PRESENTE
Ground Control (Paris 129)

aC
Jnedues
— |

« 18H. Conférence de presse LA’ GRA“DE

« T9H30. Cooking SHOW e DEBABg“E
chef ambassadeur Charlie Anne _ T .

 + Paroles d’experts e i b 5“0‘,EMBRE 2026 I 19H A UUH
espace pédagogique animé par NFM b | '

GHARLIE ANMNE criausre top cher)
DJ SET LIVE - SOULEANGE

Focus EVENEMENT
« La Grande Débarque »

/X

Jeudi 5 novembre

RESTAURATION SUR PLACE
PARTENAIRE MEDIA
= CIR TINDY B | | Lo bl @ o, g o GRAUND radio
neva GRAUND = @[ s A % CONTROL o"6"e"s""" " """ """ nova
Co N Ro L PARIS 12 RUE DU cHAROLAIS (@) EnTREES () 81 RUE DU CHAROLAIS, 75012 PARIS | ACCES METRO: LIGNES 1, 8 ET 14
libres & curieux
| PEM .. e
F M NORMANDIE ma 6 o % oo miswtmma S

FILIERE MER B NORREE voRwaore
AAAAAAAAAAAA




Campagne de communication

FOCUS Campagne d’affichage

Soutien apreés les fétes

PROJECTION

- 3visuels / « Instants de consommation » B VisuELs 3, 4 ET5

en complément de I'affiche pécheur a la Une'!

LE PLAISIR N’A PAS DE SAISON

Utilisation : site Internet, RS, presse et
AFFICHAGE a partir de janvier

Le « vrai » casting ! ==

Shooting photos le 10/10
a la Presgu’lle de Caen.

MEM




Campagne Médias

NOUVEAU ! FOCUS Campagne

Soutien apreés les fétes : 2 options
a Vous soumettre lors du prochain
COPIL!)

Option 1: affichage (2 vagues)

« Térevague : fin janvier, début février (S 04)
- =i
(*) Selon PECTEN,
avons choisi de cibler les
- villes ou la coquille Saint-
A Paris, Bordeaux, Lille, Cherbourg, Le Havre * sEsii- el el aeli=
est déja consommeée, pour
encourager les habitants a
Total : 775 faces en manger plus souvent !

+ 95 000 000 contacts publicitaires

MEM

A Paris, Bordeaux, Nantes, Caen et Rouen(*)

¢ 2°vague:mi-mars (S 1)




Campagne Médias

iﬁfo fronceinfo i D . c
H . . . 05:00
Option 2 : affichage + radio (1 vague) o5 m%
Fin janvier, début février (S 04) i L va
N . 07:30
A Paris, Bordeaux, Nantes, Caen, Rouen 08:00 07h-08h 30 30
08:30
08h-05h 30 30 30 30 30
09:00 30
Cherbourg, Le Havre a0 B Bal G 30
10:00 30{ (30| |30
10:30 |30{ (30f |30 10h-11h 30
. 11:00 | [30] 30 11h-12h 30 30 30 30 30 30
+ 603 faces + 31 spots si France INFO e 12h-13h
=+ 80 000 000 contacts publicitaires s 13h-18h
13:30 14h-15h
Oou 14:00 15h-16h
14:30 )
15:00 16h-17h
o ° :30
« 603 faces + 140 spots si radio ICI it ol LILCLUN 30 | 30 30 30| 30
= + de 75 000 000 contacts publicitaires e | nln
:m 19h-20h
1600 CHEToTAL | 3|43 (4(3]2]1]
18:30
19:00 30
19:30
20:30 |30 30
21:00 30 |30
21:30 (30| |304 |30
22:00 30 |30
22:30 |30{ (30f |30
23:00
L 23:30
FM Nb Spots| 6 5| 5| 5| 6| 4




Campagne digitale
- LA

Site Internet
https://coquille-saint-jacques-de-normandie.fr/

Actualisation du site Internet UNE ESPECE
EMBLEMATIQUE

« Espace Grand public (Infos actus, FAQ, recettes, conseils ESdRhngwa S

pratiques, et

« Espace BtoB (Ambassadeurs) : challenge Pros, formulaire de
commande kit animation, coordonnées fournisseurs officiels

- Espace Presse ENVIE DE COQUILLES
DE NORMANDIE 2

A noter : I'acquisition des noms de domaines :
coquille-st-jacques.com / coquille-st-jacques.com pour
booster le référencement !

22 avenonnes (D) 15-30min 32 avorsonnes (D) 15-20 mi 22 arenonnes (D) 1530 min 22 4 Personnes

Noix de saint-jacques de Noix de saint-jacques de Salade de lentilles aux coquilles Risotto crémeux forestier et
normandie purée de pois normandie moelleux Saint-Jacques de Normandie, coquilles Saint-Jacques de
cassés et créme d'ail noir potimarron huile verte pommes vertes, noi et lie poélé

oignon rouge

MEM




Campagne digitale

Réseaux sociaux

NOUVEAU ! Création du compte FB

@coquilleSaintJacquesdeNormandie

- L -
- ‘I N i Tagliatelles au pesto de pistache citron
COQUILLES SAINT-JACQUES NODC DR SAINT-SROGUNES
ua—_e TFTr

OBJECTIFS 2026 T -

Et sila cote
de boeuf
n‘avait plus
la cote

sur le grill.

FACEBOOK - INSTAGRAM

e cible 3 000 abonnes a janvier e 9500 abonnés a janvier 2027 =
2027 _ ) ) ¢ Taux d'engagement cible : 12% §ca°:1ili{

e Taux dengagement cible : 5% e Taux d'interaction cible : 12% yacques
hors videos ) e Portée cible: 20 000 / mois en : JAGY  wNormandie

e Portee cible : 100 000 / mois en moyenne = v P e
moyenne e 9 POSTS PAR MOIS e et

e 7 POSTS PAR MOIS

MEM




Campagne digitale

Création de contenus

Création de contenus (en cours) :
T motion (20 a 30")

« 10 photos « Moments de vie » / Shooting
10/10 a Caen

* 4 vidéos recettes

« Vidéos « Métiers » pour mieux incarner la
filiere

« 10 posts (photos/videos) événements :
LGD, fétes de la coquiille, ...

« Microtrottoirs a I'occasion du FENO et du
Golt du Large,

MNFEFM




Campagne Presse & Influence

@charlie_a_ @hungryconsti
Nos ambassadeurs cette année 46,7 k followers 195 k followers

« Constance Lasserre @hungryconsti

« Charlie Anne, finaliste TOP CHEF
cuisinera pendant LA GRANDE DEBARQUE

Relai en story sur le compte de
@coquillesaintjacquesnormandie

Embarqueront a bord d'un coquillard en Baie de Seine
pour un reportage immersif

Relai en story sur le compte de
@coquillesaintjacquesnormandie

De l'autre, une créatrice de contenu qui sait
incarne le produit, son terroir et sa capter, décrypter et transmettre les coulisses
saisonnalité de la gastronomie a une large audience.

D'un c6té, un chef normand reconnu qui

MEM




Relations presse

* 4 communiqués de presse
« 1dossier de presse (refonte)
« 1 Conférence de presse a Paris

S 30 CP « Save the date, Cet

automne, elle revient ... »
S 39 CP Ouverture de saison

S 40 Dossier de presse

Conférence de presse
CP Post Fétes

S 45
S 06

CP Recettes d'été (surgelé

Campagne Presse & Influence

—_—

AU THE - LE 1 OCTOBRE, C'EST REPART

LA COQUILLE SRINT-JRGQUES
DE NORMIANDIE REVIENT, ‘%a

ET PAS SEULEMENT POUR LES FETES

Lo 7 octobre, b conulle Sairi-ecques de Nermandie fers son grand reier | En met, s

 loca, de saleon,

e e |

LA SAISON COMMENCE
LES USAGES SE REINVENTENT.

St i Wt LE 1™ OCTOBRE, C'EST REPARTI!

LABEL ROUGE, MSC, IGP ; UNE TRAJECTOIRE D'EXCELLENCE NORMANDE

POUR ACCOMPAGNER SON GRAND RETOUR

SAVE THE DATE

Conférence de presse & Paris le 5 novembre

uumll LE 17 OCTOBRE, CEST REPARTI !

LECOLASEL MBC AU PALMARES
DE LA COOUILLE SAINT-JACQUES
'DE NORMANDIE |

MDHMAHD E
FILIERE MER

Lo Gossior g preasa compiot
s programeation satoet Sbvskts

WU SOOI RS I SMANRLIE

o s s

MEM
L & =

CCOMMUNIQUEDEPRESSE20262027
Lo lund 21 septambve 2026

COQUILLE SAINT-JACQUES DE NORMANDIE .
LE T OCTOBRE, C'EST REPARTI !

LA NORMANDIE OUVRE LE BAL D'UNE SAISON PLACEE SOU!
LE SIGNE DU PLAISIR, ET AVEC DE NOUVEAUX DEFIS POUR LA FILIE

Enmar,sur

fr phcher celie que tout s monde attend pour sa inssse

mer les
e et son oGt nimitable  a véritable Pecten

Imaximus. Le compte & loncé. La piehs ouvrira fo heure & laquelle

Pourront é1e mises a 'eau sa dragues,

Une ouverture prograssive selon les isemants

L Frangais ladorent, mais ne la consomment pas
ettt

st Fun ds principaux enseignsments ds [éuds de
. plotés par Normandis Fibrs Mer

584 % des Frangais oéciarent consommer de
Saint-Jscaues

% 73% spprécient parculibrament son golt ot sa
finesse

‘peche e es volumes déberques & une consommation
Gl edemars progressivement chagus ssison.

Au g e Mancna-Est, une seuls marés 6o 24n
‘seraaulorsge e T octabis, & une seuls débarque au

Ml seuls 26
= ELmoins dun ménage sur7 en schétest
Brat, s francais fapprécient, mais Ia éssrveat pour

les fetes ot peerent es occesions en famile 0u au
Culsinar sux

s campsgoe monlecs en pussance, svec quatre

Frut gune piche arisanale et dursble - désormais
cariide Péch Ble de Seine - I
pichs 1 o conule Se-tocaes 5k ol T
Jous, horaies, dates
froeioposgrmatoy i)

mals a1 demi, doctobre & mi-ml, mais cetts s3son
g resie sncore argement meconnue.

58 de Frons o g pchese ol
Jusauau prntamps, méme pani s consomimetau
Togulern. o I consomeatin ross prciosement
oncentrs sur ddcemire stes (8158 86 i cannde,

S,

(COMMUNIQUEDEPRESSE20262027
Le hund 21 septembve 2028

Premmiar productaur frangais et européen de Pactiniés, ia Normandie a pourtant v s4s cébarques fartsment
progesser au eaurs doadix dernires snnées ol suiourdhui B0 % des volumes sont pEchés apros f61es

foute b sas
ot festive, us stact

atenmouvement e I shoon g tiuds
ot smin syl st e Tk ul Vv ECTIN Normande ilbrobr
Gepuis plusieurs décsaniss § préseruar s re3sOUES, uns campsgns pense &
ot e o s e e P

n 2025, Ia péehera de ls Baa do Soine & ablens
erifcalion Péche Durable MSC, qui vent rsconnairs

scienifiues pour gérer au miews l ressource shaua  avec ¢ Le
prouvé son efficacts. 1 sers notsmment marué por
Catts avancie st venus comgiiter be paimaris de
s coquite SaintJscaues narmanss. Label Rougs
‘Gepuis 2002, e vogue suourdhul vers uns demande

e reconnaissancs an 1G9 Coquils Ssint Jacaues 6a

pourmivs sous une nowrele
5 Ls plisi s pas 66
ssison.
aciation pois de verse, affcniege,
e s 53 e o o N
s entigne de e o de
ol Sat s oo ik i pontns, s
simgi ot plus souvent o menu.
Posiée en 2 minutss, serve & Fipatl, dene uns
s300e e e pites ou inlement smckés o
Coclls Ssnt-Jacques peut deveni s plase facka
50mtandqu onsacoore ans s b

Un roduk pomen, s, cee < ore o
i de ot e d
frodiviveka it

'8 cocunic-swwrmcauts e vonuwar s 0)

LEPLAISIR
RURNTTOUT!

PAEM A PROPOS DE

ruceemer - NORNIANDIE FILIERE MAER

Créda en 1008,

slormeteurs, cries et organisations professionaetes autour dune smbiton commune : défendre o faire
rayonnerIa piche normande.

NAD, on canie des

coquile Ssit-Jacques, Normandie et en France.

mmn.ummnmwm.m
NFM falt eafin connsire

jements da la piche normands suprés dun publc biod,

produts &
commateus ot . D berkt 10 e, W phte des compre on corvmsticatn demver
soutenic

CONTACTS PRESSE | AGENGE ARGOS
PERRINE LECOQ sue verzorn

-presse it -presseft

MFM ol
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Récapitulatif Campagne de communication

Période

Juillet/AoCt

Septembre

Début / courant octobre

Début / mi novembre

Décembre

Janvier a Mars

Objectifs

Préparer I'ouverture de
saison

Lancement de la saison
de péche

Ouverture de la baie de
Seine

Conférence de presse +
soirée « LGD » Paris

Installer la coquille dans
les menus des fétes

Relancer la
consommation apreés les
fétes

Média/Support

Presse nationale

RS

shooting campagne
(pécheur)

Presse nationale

RS

actualisation site Internet
création compte FB dédié
CSJ DN

Presse
nationale/régionale,RS,
création de contenus
videos/photos RS

Presse
nationale/régionale,
influence

Presse nationale,
insertions publicitaires

Presse nationale, RS
Campagne affichage +
radio ?

Format

CP « Save the date »
RS

CP « Quverture de
saison »,
RS

Invitation Conférence de
presse

dossier de presse

RS

CP « Post fétes »
RS
influence (crossposts)

Bandeau Pub « PdM»
+ bannieres web, RS

Faces 8m2 et 2m2(métro
et réseau urbain), spots
radio ?

Diffusion

1 envoi presse nationale +
2/3 posts FB/ I1G par
semaine

1 envoi presse nationale et
régionale

+ 4/6 posts FB/1G par
semaine

1 envoi presse nationale et
régionale

+ 4/6 posts FB/ IG par
semaine

1 envoi presse nationale +
4/6 posts FB / IG par
semaine

1 banniére web (Oct/nov)

1 bandeau Une (Déc /Janv)
+ 4/6 posts FB/ IG par
semaine

1ou 2 vagues (fin janv. +
mi-mars) a discuter lors du
prochain COPIL ...



Budget Campagne Communication (frais agence)

Affichage 75 000
Activation points de vente 32 500
Evenement LGD 20 000
Relations presse 20 000

RS + sponsoring 17 000
Influence (Parrains) 12 500
Brand content (création de contenus RS) 8 000
Création graphique 7 500
Honoraires agence 12 500
BUDGET TOTAL 205 000 HT

MEM




Insertions Pros (Hors budget agence)

Produits de la Mer pemeren TN _A‘Ti~-"%r Q

Octobre / Novembre PRODUITS

N233 DCTORRE NOVEMBRE 2025 RINESTIIEL - 15 &

 Tlbanniere web sur le site
www.pdm-seafoodmag.com

Diffusion : oct/novembre

Décembre/Janvier

UN NIARCHE DE MA‘ss‘E,.,a {r
N 7 ,/,’u il ‘. -

Y bU'g”oﬁs FUMES |

T EPLATSIR COMME MOTEUR
' P T =10 {.‘ I/ A

e Tbandeaude«Une»

« N°239 spécial Fétes
dossier spécial CSJ

Diffusion : Déc/Janvier
Budget: 4 295 € HT

Q 12
. BTSN -~ . a s o oM .=. MORMANDIE
THADASSA & t ¢ ) emar COQUILLE-SAINT-JACQUES-DE-NORMANDIE.FR = :ﬁ % ~~NORD mnm‘ ,‘.‘“E PRI Men

SSEA FO0DS .
BRI PREE UL RS
[

pdm-secloodmag.com
sf.BcCcaaser v

MEM



http://www.pdm-seafoodmag.com/
http://www.pdm-seafoodmag.com/
http://www.pdm-seafoodmag.com/

Insertions Pros (Hors budget agence)

L'Info
Affiche Jeu Conso
relayée avec le magazine de AR S"a it

'OPEF (L'Info n°88 - Octobre)

 Format:60X80

« Diffusion: 3300 artisans
poissonniers

« Audience: 15 000 lecteurs
« Budget:2800 € HT

Finale-MAF 2026
6 lauréats pour une édition
exceptionnelle

e:anticpez
P.10811

MEM




Dispositif activation
Points de vente
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Jeu en magasin : Kits points de vente

FlASHEZ 1] GAGNEZ

Objectif : dynamiser I'aprés-fétes

Kit animation point de vente : e
+ Affiche 40x60 cm < |

«Normandije

@
_: ET DECOUVREZ DANS CE LIVRET

]

« Dépliant recettes
« PLV A4

NOIX pE gg
DE oy %ﬁsys”’” FiCouEs

A PETODE g [ ATELES Recem ‘
ACHE CITRgy EDE ﬂﬂmlllllss;u
° @ . DE Ngj muwau
Commandes: oy nie S

7 F/won mmmn L

« 3 partir du 15 septembre

EfE '@@%ﬂ 7
« Mareyeurs : envois groupés X mcogquille
| | S =/ SAaINL
 Poissonniers : envois individuels ,gm. = s = % jacques
“““ - feNormandie

FLASHEZ ET ﬁNiNEl'

MEM i

' |
ANAAAAAANNNN




Jeu en magasin : Kits numériques

Kits numériques

<Coquille

ac
; gmo&.ﬂ.%%

(via France Filiere Péche)

Fanion 20x30 cm

Fronton 40 x 67 cm

® _=Coquille

n
N Jacqu
& ’ ; n.l\!ornqangg

Kakemono 60 x 90 cm
Jupe palette 3 X 400 X 43
Pied de mail

Commandes:

« 3 partir du 15 septembre

Coquilie

* a telecharger Raan: 8 B S FL\SHELET GAGNEL ga“é"(fl}}g ULS S i F GAGHEL ;

FLASHEZ ET GAGNEL
1PL

s

) MEM R ———
MEM M Be o8 E om St . S




Théatralisation GMS ET Poissonneries : Le Challenge

NE PAS AFFICHER EN MAGASIN
Lancement : le 1¢f octobre

CHALLENGE PRO

A GAGNER : UN SEJOUR D'ENCEPTION
D'UNE VALEUR DE 1000 € POUR 2 PERSONNES

8 Gﬂq“i“e

a une débarque, d vrez les coulisses
d'une criée au rythme des marées, et suivez
le parcours de la coquille Saint-Jacques jusqu‘aux
ateliers de transformation. Prolongez cette immersion,

de la mer a I'assiette, autour d'un diner au restaurant
et d'une nuit d'hotel.

ille
r ta Coquit®
tlancee : faiteﬁ_"ayonniotre magasin :
La saison eSUIATE rmandie daNS VO L outts
Salint-Jactuss BF  sint-jacaues Se NI et seduire vo®
Mettez 8 rhonnﬂ-‘;‘;m:usmm pour dynarmiser
is 3
dranimation M

CREEZ LE PLUS BEL ETAL
ET REMPORTEZ

UNE EXPERIENCE UNIQUE
EN NORMANDIE !

. 1 .

ents : porter :
. T VOS cli tenter de ref
Faites gag::"er 3 notre jew-conceurs o
Invitez-les 2 P2

i rt
1 plancha autirage au so!

i i 2027)
_Tirage le 7 @V

o o josauou 31 2077
sont mises

{20 planchas

e+ sin.
 cestires simph Jotre Maga
pon ce:.z |e visuel d& ropération da:\s \e QR Code-
« Affic 1 sur votre &3k s a scanner 1€
. instaliez e plqw’e:e Leceties etinvitez VO cten
\e fvrel
. Distribue?

RELEVEZ LE DEFI!

Mettez votre créativité et votre savoir-faire & I'honneur en réalisant le plus bel étal
de Coquilles Saint-Jacques de Normandie.

wCoquille
Utilisez les outils PLV qui vous ont été fournis ou téléchargez les supports
Iners‘. i s : -
de jouer: releveZ e Cha{\ eng
p vous

g

COMMENT PARTICIPER ?

Jjacques
Réalisez votre plus bel étal.

]
etwnnes
0 € pour 2p

ption d'une valeur de 100

¥ o e
séjour d'ex e -

e . - aucoup 48 Succes avet
- ne exceliente saison et be:

haitons une
Hous vous SOU!

-
seNormandie
+ Envoyez-ia & challenge@coquill int-f dy fr en indiquant les de votre mag;
«  Finmars, un jury élira le plus bel étal.
Sa‘n‘ﬂmcquesdemf“‘ﬂ"d‘a' andie BOOSTEZ VOTRE VISIBILITE !
Mo
equipe Coauile Saint-Jacaues L ‘« Partagez également votre photo sur gram en @coquilk )
Lénui
ﬂ "' @ . e AT
. __\_,,,,_;T_—;;:.::j.-;;;;;‘:‘f::a—v st P o~ e
P s eront S L wint ot Pty o Farce Tévcodmre Dumson wn o 3 parsaren  Pon-ae-Sessr, #n Norasnde, 'um vl corraercale o 1500 € TTC, o
p—— v"___,“__u:-;mh:‘..ﬁ.--— 5 G G urvars o is Cogulie Sant-Jacques de MUTande. u drer ot une aul S10W e Que & Eamon Keg k!
amos BB I At T i oo FeNGEOmeL jr e TOyW D0 FRUGGN 48 P bt
e e T T T~
e P 058 o 3
ol = FROM
M e g BT
M e e
0
E]
12 F M

ol e rer
4T eyt
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i

s 2020 -

RAMANDIE =2 o sa
FILIERE MER A gy & ZX0rD
ANCRES & ENGAGES - bt —
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Challenge GMS ET Poissonneries : retour sur 2026 !

GMS : de belles mises en
avant au rayon frais
traditionnel!

» Théatralisation
» Relayé sur les réseaux sociaux

1E
NORMAND
UILLE SAINT .JACQUES DE

coa!

Auchan Aubitne Clas’ T

3er{-e Intermarché
Pinsaguel 31)

Leclerc
Le Blanc Mesnil (93)

réseaux sociaux
* Mise en avant
» Relayée sur les réseaux sociaux

© ki 6

MEM

\
feQ©
D st e Chaches_souBsIn i 248 sures persoraet

© At uncomstars




ANCRES & ENGAGES ’

-

Merci de votre attention
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